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HardWear by Tiffany




HardWear by Tittany

Un diseno de 1962 inspirado
en Nueva York, una ciudad en movimiento.

Una expresion del poder
transformador del amor.

With love, Since 1837 T I F FANY & C O.










EN PORTADA

Sydney Waits -hay que

Cd?’ta de la tener en el radar a esta
nueva cara del

EDITORA modadelaje- es nuestra
cover star bajo la lente

del fotografo Juankr.

Por amor

AL ARTE

Te doy la bienvenida a la primera edicién de 2026 de Harper’s Bazaar.
Un afio mas para poder acompanarte con las historias de moda y belle-
za que nos hacen sonar. Este primer nimero tiene una dosis extra de
amor, fusionado con uno de los pilares del ADN de este titulo: el arte. Y qué mejor for-
ma de presentarte esta fusion que con una de las historia de moda mas fascinantes que
hemos realizado en los altimos tiempos. Se trata de la editorial titulada “Un jardin de
ensueno con poesia enclavada entre arboles, cascadas y pozas”. Es un titulo largo pero
que se queda corto para describir estas imagenes realizadas en el Jardin
Escultorico Edward James, —Las Pozas—, en Xilitla, San Luis Potosi. Hace
anos, una revista de moda en Estados Unidos, publicé una portada y cover
story justo en este magico lugar, con la actriz Tilda Swinton. Desde que vi
esas fotos, quedé enamorada e impactada. Se convirtieron en mis favoritas
y hasta la fecha una de las imagenes de ese shoof con Tilda es mi1 fondo de
pantalla en mi computadora. Me prometi que algtin dia haria una editorial
de moda en Xilitla, en este espacio tan maravilloso, que, sin duda, es uno
de los tesoros arquitectonicos mds fascinantes de nuestro pafs. Hoy, en
esta edicion de febrero, mi promesa se ha cumplido con estas fotos que
hacen una sinergia ideal entre la moda y el arte. ilmperdible! Tambiénte Bazaar. Fue un suefio cumplido
N . poder haber hecho estas fotos en
invito a leer el gran feature sobre la semana del arte en CDMX, en don- ese idilico lugar de México.
de algunas de las voces mas interesantes de la actualidad en este ambito,
expresan sus impresiones acerca de las ferias, eventos, galerias y sitios clave de uno de
los momentos mds importantes para el arte en México. En
portada, te presentamos a una nueva cara del modelaje,
Sydney Waits, luciendo los fop looks de la temporada Pri-
mavera- Verano 2026 y complementados a la perfecciéon
con nuestro tradicional Runway Report con las tenden-
clas que guiardn nuestros atuendos en los préximos
meses. La guia de rega-
los de San Valentin, las
propuestas de maqui-
laje y pelo, vy las fotos
con la iconica modelo
mexicana Elsa Beni-
tez también son un
highlight de esta edicién.
Mucho amor en estas paginas
que, de corazén, deseo que
te Inspiren para empezar con
todo este ano. iGracias por
seguirnos acompanando en
esta aventura llamada Harper’s Bazaar! @

HIGHLIGHTS

DE LA EDICION
No te pierdas las bellas paginas
de este numero dedicadas a la
fusion del arte con la moda. Nos
fuimos hasta Xilitla, -al Jardin
Escultorico Eaward James, en
San Luis Potosi-, para hacer una
de las fashion editorials mas
bellas que hemos realizado en

Maria José Guzman
Instagram (@majoguzman

FOTOGRAFIAS: MAJO GUZMAN POR CHRISTOPHER ARMENTA. ARRIBA A LA DERECHA: FOTOGRAFIA DE JUANKR; SYDNEY WAITS LLEVA LOOK DE DOLCERGABBANA Y
JOYAS Y RELOJ DE CARTIER. ABAJO A LA IZQUIERDA: FOTOGRAFIA DE ISABELLA MURILLO; LOOK DE MARIANI G, FOTOGRAFIA DE ALEJANDRO SALINAS; LOOK DE DIOR,

ARETES SWAROVSKI Y ZAPATOS CHRISTIAN LOUBOUTIN. AL CENTRO A LA DERECHA: FOTOGRAFIA DE DAVID FERRUA. ABAJO A LA DERECHA: FOTOGRAFIA DE IVAN

AGUIRRE; ELSA BENITEZ LLEVA LOOK DE ALEXIA ULIBARRI. ABAJO: FOTOGRAFIA DE PAUL ZAK; BOLSO DE DIOR.




FOTOGRAFIA: CORTESIA DE LA MARCA.
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FOTOGRAFIA: JUANKR  FASHION STYLING: KRISTEN INGERSOLL
MAQUILLAJE: PEP GAY PEINADO: BEN JONES
MODELOQ: SIDNEY WAITS PARA THE LIONS

SYDNEY WAITS LLEVA JUMPSUIT Y ABRIGO DE GUCCI; ARETES, PULSERAS Y ANILLO, CLASH DE CARTIER.

FOTOGRAFIA DE PRODUCTO: CORTESIA DE LA MARCA. BOLSO SERPENTI CUORE, BVLGARI.
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FOTOGRAFIA: IVAN AGUIRRE
FASHION STYLING: NESS DE LUNA

Esta pagina: Reloj Big Bang Unico Winter Sapphire, Hublot.
Pagina opuesta: Elsa Benitez lleva abrigo de Ivan Avalos y tocado de Unico.

FEBRERO

FOTOGRAFIA DE PRODUCTO: CORTESIA DE LA MARCA.
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Bolsos

Dior Bow,

Dior.

JASTA

de espera
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Take a
B OW

El nuevo capitulo en la era de Jonathan Anderson en Dior ha comenzado y
nos rendimos ante su vision en bolsos y accesorios para la primavera de 2026. Nuestro

editor’s pick es el bolso Dior Bow, con su suave y sofisticado diseito con moio, ideal para

toda ocasion —lo puedes llevar como clutch o al hombro (incuye un asa de cadena)—.

FOTOGRAFIA: CORTESIA DE LA MARCA.



FOTOGRAFIA: CORTESIA DE LA MARCA.

Inspirado en las primeras piezas relojeras

creadas en 1988 por la maison Louis Vuitton —el

LV y LV 11, en colaboracion con la arquitecta
italiana Gae Aulenti— hoy nace una reinterpretacion

bajo el nombre de Louis Vuitton Monterey.

Un reloj de edicion limitada que revive
la pasion de la Casa por estos
timepieces de arhivo, pero con un renovado
aire de modernidad.

Reloj Louis
Vuitton Monterey
(limitado a 188
piezas), Louis
Vuitton.
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Looks que
AMAMOS

Fotografias de
SAM WILSON

Fashion styling de
HOLLY GORST

Editado por
AVRIL MAIR

Juego de texturas y accesorios de
inspiracion ecuestre: la clave para
lograr atuendos ideales tanto para la
cita ideal como para dejar a todos

sin aliento en cualquier evento.

Vestido,
Ferragamo.
Bolso, Toteme.
Zapatos, Guccl.



Abrigo, Celine.
Vestido, Ermanno
Scervino. Bolso,
DKNY.




Abrigo, Herno.
Bolso, Ferragamo.




Vestido, Alberta Ferrett.
Aretes, Pomellato.
Bolso, Guccl.

Modelo: Diana Li
para Premier Model
Management.
Maquillaje: Mattie
White, usando
Byredo. Peinado:
Yoshitaka Miyazaki
para Saint Luke,
usando Bumble &
Bumble. Asistente
de fashion styling:
Nina Gahrén
Williamson.

21
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FOTOGRAFIA PAGINA ANTERIOR: PAUL ZAK. FASHION STYLING: GAL KLEIN.EDICION: AVRIL MAIR.

Lentes de sol,
Balenciaga.

A e Anillo, Pandorg.
Sandalia,
Agquazzura.

Mascada,
the Row.

Brazalete, Saint Laurent en
Mytheresa.

Bolso, Strathberry.

Zapatos,
Guccien
Net-a-Porter.

Lentes, Dolce
& Gabbana.

Mary Jane, Flabelus.
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Pretty In pink

E]ige tu tono favorito

de rosa ydeja que inunde tu corazon.
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Zapatos, Prada.

FOTOGRAFIA: PAUL ZAK. FASHION STYLING: HADYA TU
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| " Aretes,

» Bottega Veneta.

Zapatos,
Manolo
Blahnik.

Guantes,
Paula Rowan.

Collar,
iffany & Co.

T

Anillo, Thomas :
l Saboen Selfridge&_!ﬂ-_-)

“""f"'-”'

A

l

|

Zapatos,

sl

Bolso, Louis Vuitton.

Zapatos,
Guccl.

-

Bolso Beau,

IuMi Cinturon,
Miu Miu.,

Bottega

Ojj PRTAAY
Veneta. /8, Swarov®
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1 moda alegre y vibrante esta

0. Se viene unda

en donde *
. >

FOTOGRAFIA: CORTESIA DE CHANEL.




FOTOGRAFIAS: GETTY IMAGES Y CORTESIA DE LAS MARCAS.

ANATOMIA
DEL COLOR

“FERRAGAMO

Los tonos intensos
y vibrantes seran
los protagonistas.
Para darle mayor

Intensidad, prueba

haciendo blogues de
color con tus prendas
y aCCesorios.

CINTURA BAJA

VAQUERA

Los talles que caen a la altura de la ,
cadera han regresado. Desde faldas B
tableadas, entalladas y pantalones low- }
waist, esta silueta reinara. i =4

1

TORY BURCH

una (o varias)
joyas, abalorios,
cuentas y demas
ornamentaciones.
Mas es mas.

_..l‘ ‘1-: _______

VALENTING

CHANEL

Adios lujo silencioso,
hola maximalismo.
Y para muestra,

A




CELINE
“BOTTEGA VENETA

=MCQUEEN

LOUIS VUITTON

DIOR

DRAPEADO
IDEAL

Capas, faldas,
vestidos y tunicas
drapeadas se
convierten en el
atuendo perfecto
para lucir sofisticada
pero comoda al
MIisMo tiempo.

Ya sea voluminosos, largos o rectos,
los fringes le anaden un toque ludico a
tus prendas. Esta temporada, mientras
mas coloridos, mejor.

.- FOTOGRAFIAS: GETTY IMAGES Y CORTESIA DE LAS MARCAS,

LOUIS VUITTON

INSTINTO
FLORAL

Sabemos que las
flores en primavera
no son novedad. Pero
|0 que si es relevante
para SS26 es que
la cosecha se aleja
del romanticismo y
se apega mas a la
excentricidad chic.

23



, CORTOMETRAJE

- Las minifaldas vienen
- \ fuerte. Los materiales
- must have son:
denim, piel y tweed.
Elige el estilo que
mas te guste para
cada ocasion.
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BRA A LA VISTA

MCQUEEN

La tendencia midriff
(mostrar el torso con
tops cortos) regresa
con todo. Los bras
(desde triangulares
hasta bandas) lucen
cool con un saco o
chamarra XL.

MCQUEEN

LOUIS VUITTON

DIOR

ALTO VOLUMEN

Los disenadores
apostaron por las
| 1 siluetas voluminosas
para esta temporada
primaveral.
Desde vestidos
acampanados o
parachute, hasta
faldas de forma
en amplia A.

FOTOGRAFIAS: GETTY IMAGES Y CORTESIA DE LAS MARCAS.
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130 ANOS DE UN ICONO

A 130 arnios de su creacion, el Monogram de Louis Vuitton celebra su legado como simbolo universal

del viaje, la artesania y la innovacion. Un emblema vivo que atraviesa generaciones y se proyecta hacia

el futuro del lujo. Por Maria Jos¢ Guzman

En 1896, Georges Vuitton dise-
10 un motivo destinado a pro-
teger la autenticidad de la maison
fundada por su padre, Louis
Vuitton. En un contexto mar-
cado por el auge de los viajes
y la necesidad de distinguir los
objetos de excelencia, el Mono-
gram surgid como una respuesta
visionaria a la falsiticacion. Con
el paso del tiempo, este disefio se consoli-
dé como uno de los lenguajes visuales mas
reconocibles del mundo del lujo. Hoy,
Louis Vuitton conmemora los 130 afos de
su Monogram con una celebraciéon que se
extiende a lo largo de 2026, reafirmando
su estatus como emblema cultural. Des-
de su origen, el Monogram fue concebido

PARIS 70

BNICE | RUE PAR

Ve sk by Baic-Lonoow 14 nev sows et CT1 tren y barco hasta bolsos y accesorios

S aies ) A% BaTATeR

como algo mas que un patrén decorativo. Su compo-
sicion —iniciales LV entrelazadas con motivos florales
inspirados en la ornamentacién neogdtica y el japonis-
mo— fue registrada como patente por Georges Vuitton,
estableciendo una identidad grifica sélida
y coherente. Este gesto no sélo protegia
las creaciones de la casa, sino que tam-
bién expresaba una filosofia basada en la
excelencia, la modernidad y la transmi-
sion del savoir-faire. Asi, el Monogram se
transformo en una firma atemporal capaz
de encarnar el espiritu viajero y la nocién
de lujo duradero que define a la maison.
A lo largo del siglo XX, el Monogram
acompand la evolucién de Louis Vuitton
y del propio concepto de lujo. Desde los
batdles disefiados para grandes travesias

Creado a partir del dibujo original de Georges Vuitton, el Monogram debuto en 1896 como un logro técnico vy artistico. Tejido en telar Jacquard con hilos de
lino natural en tonos ecru y siena, revelaba sus motivos en un sutil relieve, ligero, resistente y perfectamente adaptado al viaje. Un material pionero donde el
savoir-faire se unio a la Innovacion, sentando |as bases de todas las lonas Louis Vuitton.



pensados para una vida ur-
bana y dinamica, ¢l motivo
se¢ adaptdé a nuevas formas
de uso sin perder su identi-
dad. Esta capacidad de trans-
formacién explica en gran
medida su permanencia:
el Monogram fue siempre
un lenguaje vivo, capaz de
coexistir con cada época.
Para inaugurar este aniver-
sario, la maison rinde home-
naje a sus bolsos mas icénicos
en lona Monogram: Speedy,
Keepall, Noé, Alma y Ne-
verfull. Cada uno repre-
senta una manera distinta
de viajar y habitar el mun-
do, pero todos comparten
una vocacién de durabili-
dad y transmisién. Conce-
bidos para ser usados, ate-
sorados y heredados, estos
modelos encarnan la idea de
patrimonio emocional que
detine a Louis Vuitton.
Como parte central de la
celebracién por su 130 ani-
versario, Louis Vuitton pre-

senta tres colecciones capsula que reimaginan el Monogram
desde distintas perspectivas: Origine, VVN y Time Trunk.
Juntas, expresan el didlogo constante entre herencia e inven-
cién que define a la maison, explorando la poesia del lienzo, la
nobleza de la piel y el legado del savoir-faire baulero.

La coleccién Monogram Origine revisita el diseno original de
1896 a través de un nuevo lienzo jacquard,
elaborado con una mezcla de lino y algodén
que aporta una textura mas natural. Inspira-
da en archivos historicos de la casa, esta linea
introduce una paleta que combina el tono
Ebéne con delicados colores pastel, evocando
la idea de autoria personal y el espiritu de los

primeros viajes.

VVN, acrénimo de Vache Végétale Na-
turelle, rinde tributo a uno de los mate-

El Monogram tambien ha sido un punto de encuentro entre tradicion e innovacion crea-
tiva. Ha guiado el trabajo de generaciones de artesanos y ha sido reinterpretado por
directores creativos que marcaron distintas eras de la casa. A traves de colaboraciones
con artistas contemporaneos, el motivo se abrio a nuevas lecturas, expandiendo su signi-
ficado mas alla del objeto. Estas reinterpretaciones no diluyeron su esencia, sino que re-
forzaron su relevancia cultural y su capacidad de fusionarse con el arte, la moda vy la calle.

riales mis emblemadticos de
Louis Vuitton: la piel natural
curtida vegetalmente. Utili-
zada por la maison desde fi-
nales del siglo XIX, esta piel
desarrolla una pitina tnica
con el paso del tiempo, con-
virtiendo cada pieza en un
objeto profundamente per-
sonal. La coleccion celebra la
pureza del material y la pre-
cisiOn artesanal, reafirmando
la experiencia de la casa en
marroquineria de excepcion.

Por su parte, Time
Trunk transtorma el lega-
do de los batles rigidos en
una propuesta visual audaz.
Mediante un sofisticado
los bolsos re-
producen con extraordina-
rio realismo las texturas, he-
rrajes y patinas de los batles
historicos. Esta ilusiéon 6p-
tica convierte el patrimonio
€n un €jercicio contempora-
neo de disefio, donde pasa-
do y presente convergen en
una misma superficie.

trompe-1’cil,

Celebrar 130 afios del Monogram implica también mirar
hacia el futuro. En un contexto en el que la sostenibilidad
y la durabilidad adquieren un nuevo valor, Louis Vuitton
reafirma su compromiso con la artesania responsable y la
transmision de técnicas heredadas. El Monogram, produ-
cido con materiales y procesos cada vez mas conscientes,
continia siendo un simbolo de excelencia
pensado para perdurar.

A 130 anos de su creacion, el Monogram
no es s6lo un disefio: es un cédigo universal
de elegancia y distinciéon. Un simbolo vivo
que continta evolucionando, escribiendo
su historia a través de generaciones y rea-

firmando que, en un mundo de tendencias

Para celebrar los 150 de este iconico motivo, Louis Vuitton
presenta tres colecciones capsula gue reimaginan el Monogram
desde distintas perspectivas: Origine, VVN y Time Trunk.

efimeras, el verdadero lujo es aquel que sabe
resistir al tiempo. =




Desde su incursion en la elaboracion de articulos de piel, a inicios del siglo XX,

Cartier se ha consolidado como una extension natural de su rigor y excelencia:

artesania excepcional, disefio sofisticado y una idea de exclusividad que no deja de

evolucionar. Bazaar conversa en exclusiva con Marlin Yuson, directora creativa

de marroquineria de Cartier, sobre la nueva coleccion de la maison.

Por Déborah Uranga

Lo que comenzd con bolsos concebidos a partir de joyas,
esculpidos en el Department S —el mismo que Jeanne
Toussaint dirigié desde 1933, cuando se convirti6 en
la primera mujer al frente de la creacién en la historia
de la maison— hoy se despliega como una coleccién de
piczas protagonistas dentro del universo Cartier,

Como sucede con sus joyas y relojes, cada creaciéon
en piel responde a tres principios fundamentales de
excelencia: originalidad, pertenencia a una visién reco-
nocible y conexién con el presente.

Para una casa que ha creado piezas para reinas, zares,
marajas y monarcas, eso nunca ha sido suficiente. La
clave ha estado en evolucionar sin perder coherencia, una
responsabilidad que Cartier confi6 a Marlin Yuson en 2002.

Creci16 en Nueva York, donde estudié Historia del
Arte y Economia. Hoy vive entre Paris —el corazén
creativo de la maison—y Florencia, donde se encuentra
el atelier de marroquineria.

Yuson concibe el bolso como una experiencia
completa. Su trabajo parte del archivo, pero no se
limita a él: lo tensa, lo reinterpreta y lo proyecta hacia
un presente donde el lujo se detine por autenticidad,
emocién y permanencia. Esa visién toma forma en
modelos como Marcello, C de Cartier y Panthere.
Para ella, el cuero es un territorio creativo auto-
nomo, capaz de dar lugar a piezas multisensoriales
que dialogan con el cuerpo a través del movimiento,
el tacto y el sonido. »

FOTOGRAFIA: JEAN-FRANCOIS ROBERT/CORTESIA DE CARTIER.






La marroquineria de Cartier esta im-
pregnada de la misma excelencia vy la
calidad esperada en las joyas vy los re-
lojes. “La Panthere C es un excelente
ejemplo de la colaboracion con el rigor
de la joyeria y relojeria de la maison.
A partir de una pieza en cera verde,
nuestros escultores de alta joyeria cor-
tan, raspan y tallan meticulosamente
a mano hasta que, como por arte de
magia, aparece una pantera con toda
la magnificencia felina de Cartier”, ex-
plica Yuson sobre la colaboracion entre
areas de la maison.




FOTOGRAFIAS: PAGINA ANTERIOR: © PIOTR STOKLOSA/ CORTESIA DE CARTIER. ESTA PAGINA: ©@CARTIER/ CORTESIA.

Harper’s Bazaar: ¢Qué es Cartier para ti?

Marin Yuson: Es una forma de pensar, una filosofia estética
singular y tinica que perpettaa el legado de la maison. Nos estor-
zamos incansablemente por alcanzar la excelencia, la belleza y la
singularidad en todos los productos. Ese es nuestro manitiesto.

¢Como honras ese legado al crear piezas que hablan al
presente, especialmente, a las generaciones mas jovenes
que perciben el lujo de manera diferente?
Sumergirnos en el vasto legado de la maison nos da un
lienzo en el que podemos reinterpretar
elementos histéricos para transtormar
el producto e infundirle una actitud
contemporanea. Desde que me incorporé
a Cartier en 2002, cada coleccion disenada
tiene como objetivo crear singularidad:
una huella Gnica que las distingue, como
una forma inusual, una interpretacion
nunca antes explorada de nuestra Panthere
a través de combinaciones y contrastes
de texturas y colores. Por ejemplo, en
esta coleccion dimos especial atencidn a
las texturas, con hilos de lana bordados
mezclados con lentejuelas, perlas y abalo-
rios que crean relieve y profundidad con
un efecto de suavidad, que evoca el pelaje
de nuestra omnipresente Panthére.

¢Qué es lo primero que le viene a la
mente al iniciar un diseflo: una forma,
un estado de animo, una persona o
un momento?

No tengo ninguna regla de inspiracion creativa. Puede ser
una silueta, una actitud, una sensacién en cualquier ambito
que valore la belleza. Pero, mis que nunca, diria que la natu-
raleza es la mayor fuente de inspiracién. Una playa ventosa
del mar del Norte puede crear las texturas més increibles
sobre la arena. Las ramas secas y blanqueadas que llegan a
la orilla ofrecen lineas inesperadas. La experiencia sensorial
de las texturas utilizadas en las altimas colecciones es un
ejemplo pertecto de los etectos de los elementos naturales
como fuente de inspiracion fascinante.

La precision de Cartier en los relojes y su maestria en
la joyeria son incomparables. ¢Qué impacto tiene esa
misma disciplina en su trabajo?

Abordar la creacién desde el rigor de la joyeria es fundamental:
combinar el savoir faire sobre el cuero con precisién relojeray la
expresion de la joyeria. La linea Pantheére C es un excelente ejemplo
de esta colaboracién. Cada broche parte de una pieza de cera verde
que nuestros escultores de haute joaillerie cortan y tallan, meticu-
losamente, a mano hasta que, como por arte de magia, aparece
una pantera con toda la magniticencia felina de Cartier. Para el
mas reciente bolso de la linea, busqué
combinar la vision relojera de 1a maison
con la atencién al detalle de un joyero.
Cumpli mi anhelo de explorar la estética
del Declaration de 2003, uno de esos ‘relojes
joya’ en titanio, oro blanco y diamantes,
para crear un ‘bolso joya’. La alegria de los
anillos mdviles que tlanquean la estera
del reloj inspird los 29 anillos ondulados
y curvos apilados en ¢l asa. Embellecen
el bolso mientras aportan un elemento
[adico y tactil.

¢Cual es el detalle, a veces imper-
ceptible, mas dificil de perfeccionar
y que te obsesiona?

La compra de un bolso suele ser impulsiva
y, frecuentemente, algunos elementos se
pasan por alto en ese momento de éxtasis
en tienda. Uno es el peso; otro, el sonido
o los sonidos que emiten los broches para
cerrar y las partes funcionales; y otro mis,
la funcionalidad (bolsillos con cremallera, compartimentos, etc.).

¢Qué le gustaria que sienta alguien que sostiene un bolso
por primera vez?
Deberia ser un descubrimiento maravilloso.

Si el cuero de Cartier tuviera una banda sonora, écomo
seria y por qué?

Me viene a la mente un tango... €s potente y majestuoso, pero
a la vez sensual y femenino. m

LA COLECCION —

Materiales nobles,

gestos precisos, disefnos exactos.

Desde el bolso joya que dialoga con el reloj Dedlication, la coleccion incluye diferentes variaciones con aplicaciones de perlas, lentejuelas, lana e hilos
brillantes: los bolsos C de Cartier, Panthére de Cartier y Panthére Double inauguran el bordado de nuevos materiales, festivos v delicados.
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Miami, ciudad de horizontes infinitos y arqui-
tectura escultural, fue el escenario elegido por
Omega para presentar la cuarta generacion
de Planet Ocean, una de las colecciones mas
emblematicas de la firma relojera. Frente al
mar y bajo una atmostera cuidadosamente
disefiada para evocar el llamado del océa-
no, la firma suiza celebré dos décadas de
un reloj que ha redefinido el lenguaje del
diver contemporaneo.

El lugar no fue casual. El Faena Forum, con
su geometria rotunda, su forma cilindrica y sus
ventanas angulares, se fusiond con las nuevas lineas
del Planet Ocean, ahora mas refinadas y arquitec-
tonicas. Proyecciones de reflejos marinos, una pa-
leta cromitica dominada por azules profundos y
acentos en naranja —l color insignia de la coleccion
desde 2005— y una instalacién central con los nuevos
modelos crearon una experiencia inmersiva que conecté
disefnio, técnica y emocion. La nueva generacion Planet
(Ocean marca una transtormacién total para la era moder-
na, equilibrando la herencia Seamaster con una estética
contemporanea mds audaz. Veinte afios después de su

lanzamiento original, el reloj conserva su ADN
profesional —pensado para el rendimiento extre-
mo— pero lo traduce a un lenguaje mas urbano
y sofisticado, capaz de transitar con naturali-
dad entre la ciudad y el mar. Disponible en
siete versiones, en tonos azul, negro u na-
ranja, con brazaletes de acero o correas de
caucho, la coleccion reafirma su versatilidad
como uno de sus mayores atributos.
Durante la velada, Raynald Aeschlimann,
presidente y CEO de Omega, subrayo el espiritu
explorador que define a la casa: celebrar el redise-

o junto al mar, en una ciudad donde el horizonte

parece no tener limites, fue una metifora clara de la

filosofia de la marca: no existen fronteras cuando se
trata de innovacion y relojerfa.

Ese mismo espiritu encuentra un retlejo natural en
Glen Powell, nuevo embajador de la marca y protagonista
de la campana Planet Ocean. Actor de registros multiples
—accion, drama, comedia— Powell encarna la versatilidad
que define a esta coleccion. “Con Omega siempre tengo
una sensacion muy clara de su pasado y de una presen-
cia historica que se siente viva”, compartié durante su »

En naranja iconico o azul profundo, Planet Ocean, de Omega, traduce el espiritu del mar en precision absoluta:

caja solida, bisel ceramico, hermeticidad profesional y movimiento Co-Axial Master Chronometer certificado por METAS, donde la técnica esta en sinergia

con una estetica poderosa y contemporanea.

FOTOGRAFIAS: CORTESIA DE LA MARCA,



“Planet Ocean puede
acompanar todos |0s
momentos de mi vida:

del mar a la ciudad, del
dia a la noche. Tiene un
diseNo moderno, pero
tambien una herencia
poderosa. Esa combina-
cion de aventura, legado
y versatilidad es lo que
|0 hace realmente espe-
cial”, - Glen Powell.
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La velada en el Faena Forum,
en Miami, conto con emotivas
palabras del actor y embajador de
Omega, Glen Powell.




FOTOGRAFIAS: CORTESIA DE LA MARCA.
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estancia en Miami. “La herencia de buceo de la marca es algo es-
pecial; se percibe en el Planet Ocean. Tiene un look moderno, pero
sabes que detras hay un legado inmenso”.

Para Powell, la conexién con el océano es profundamente
personal. Criado entre Texas y Maine, pasé sus veranos junto al
mar, navegando, surfeando o simplemente corriendo por la playa.
“Para mi, el océano representa absorber la vida al maximo”, ex-
plicé. Esa tilosofia se alinea con el caricter del Planet Ocean: un
reloj disenado para acompanar una vida activa, impredecible y en
constante movimiento. “Mi dia puede empezar entrenando en la
playa, seguir en un bote, luego un almuerzo y terminar en una
gala. El Planet Ocean puede acompafiar todos esos momentos, y
eso es algo raro y muy especial”. Esa adaptabilidad también define
su estilo personal. Powell lo describe como clisico, masculino y
comodo, sin excesos ni artificios. “No me interesa que la ropa

1932

1948

-

La exquisita
arquitectura del
Faena Forum
nentoa -

Raynald
Aeschlimann

. Inoxtag

me domine; quiero sentirme auténtico. El reloj es una extension
natural de eso”. Incluso confiesa que, cuando no lleva un Omega
en la mufieca, siente que algo falta: el reloj no sélo completa el
atuendo, también abre conversaciones y crea vinculos.

La presentacién en Miami fue una extraordinaria declaracion
de intenciéon. Planet Ocean reafirma su lugar como una colec-
cién progresiva, pensada para quienes avanzan sin miedo hacia
lo desconocido. “Ser pionero implica moverse hacia lo que asus-
ta”, reflexiona Powell sobre su carrera y su vida. Esa valentia,
compartida entre actor y la marca, es la que late en cada detalle
de esta nueva generacion. Entre reflejos de agua, arquitectura
escultdrica y la energia vibrante de Miami, Omega dej6 claro que
el Planet Ocean no es tanto un reloj de buceo como un simbolo
de exploracién contemporinea, donde técnica, disefio y estilo se

encuentran en perfecto equilibrio. m

1993

Desde los relojes de archivo de Omega en los anos treinta hasta hoy, Planet Ocean encarna una evolucion constante:
herencia maritima, innovacion técnica y diseio contemporaneo que retoma el pasado para proyectarse con fuerza hacia el futuro.
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STYLE F1LE

PAT McGRATH

|.a make-u D artisl lm|()|_m(|('*r(")sa revela los esenciales

de moda sin los (que no |){")(|_ri'a VIVIT,

Mi estilo caracteristico es... todo en negro,

desde mi diadema hasta mi rimel Dark Star
de Pat McGrath Labs.

M7 icono de estilo es... Grace
Jones. Ella es el pasado.
J Al || |

ol presentey ol futuro. todo al

MISMo Ii{*mp(}.

Mi mejor inversion en moda es... mi bolso
Coussin BB, de Louis Vuitton, en negro.
iLa perteccion!

Las prendas en mi closet sin las que no podria
vivir son... mis diademas y bandanas negras,
sin duda alguna.

Las joyas que mas significan para mi son... mis
brazaletes de Lorraine Schwartz. Nunca se
separan de mis murfecas.

Si solo tuviera cinco minutos para arreglarme, me
pondria... mi base Skin Fetish Sublime Perfec-
fion, unas cuantas capas de rimel Dark Star
y mi brillo de labios Lust Gloss en Bronze

Venus, mi tono favorito. Todo de Pat
McGrath Labs.

Ll mejor consejo de estilo que he
rectbiclo es... st no lo encuentras.
hazlo ti misma. Eso inspir(} la

creacion de Labs.

Mi aroma caracteristico es... iun secreto! Es una
mezcla de aceites esenciales y perfumes
que he usado desde hace afios.

El producto de belleza que mas uso es... mi
polvo difuminador para debajo de los
0jos Skin Fetish Sublime Perfection Blurring
Under Eye Powder. A veces lo uso en todo
el rostro como polvo fijador; ies como un
filtro de A instantaneo!

40

Lo que tengo en la mesita de noche son... mi
teléfono, que es lo primero que miro por la
manana, y mi tonico hidratante Divine Skin

Rose 001 the Essence, que mantiene mi piel
siempre hidratada.

Cuando tengo un momento para desconexion. . .
enciendo una vela de lavanda en mi ofici-
na, mientras me relajo después
de un largo dia. Es el ritual mas relajante
para mi. La belleza es mi mundo, pero
a veces el silencio es el mayor lujo.

La regla de vida que sigo es..
que las ruglas existen para rom-
perse, {“S|)f‘{‘iElIl’ll(—‘l’ll(*‘, cuando

hablamos sobre Il]E-l{|lIi||EIi{".

Mi obra de arte favorita es... 1a pintura de
Otto Dix, Retrato de la bailarina Anita Berber.
Captura, verdaderamente, la esencia del
Berlin de los afios veinte, con sus coloridos
artistas de cabaret y personajes callejeros.
Me encanta su postura seductora y su
maquillaje y peinado atrevidos.

En la fiesta con cena de mis suerios, serviria...
mucha charla y risas compartidas, siempre
satisfactorias y sin calorias.

Mi recuerdo familiar favorito es... salir de

compras con mi madre todos los viernes.

Paribamos en la tienda de patrones de
ropa, en la de telas y, luego, en la tienda
de maquillaje. Ella me ensefiaba a elegir
los colores de las telas y a reflejarlos en
mi look de belleza. Yo tenia siete anos y
ella ya me estaba preparando para una
vida dedicada a la moda y la belleza.

Mi altima comuda seria.. un

|)|al() del tradhcional fish h’('hfpﬁ...

sov britanica hasta morir!

Si pudiera ser primera ministra por un dia. . .
privilegiaria la investigacion del cancer
de mama y abogaria por la educacién
artistica y cultural en las escuelas
pablicas. Es fundamental que todos
los jGévenes tengan acceso a la musica,
escritura, ¢l disefo, la danza y las bellas
artes. Las artes fomentan la creatividad
y el pensamiento critico, y nos ayudan a
encontrar nuestro camino en ¢l mundo.

Mantengo mi inspiracion...
a través de la observacion de los rostros
de la gente y su transformacion.

El poder de la belleza para cambiar la
percepcion. Los artistas, los jovenes, los
rebeldes... me recuerdan que la belleza

siempre estd evolucionando.

Mi forma favorita de pasar un dia en Lon-
dres es... VEer a2 mis amigos mas cercanos
para ponernos al dia, abastecerme
de mis golosinas britanicas favoritas
(Percy Pigs y Jatta Cakes) y observar a
la gente en las calles, para conocer las
altimas tendencias urbanas. B

FOTOGRAFIA: BENHASSETT/CORTESIA DE PAT MCGRATH,
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The COVER

Camisa, bras y pantalon,
Dolce&Gabbana. Collar,
pulsera y anillo, Clash
de Cartier.

\Uuevos

COMIENZOS

Fotografias de
JUANKR

Fashion styling de Tg
KRISTEN INGERSOLL '
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The COVER

Collar y pulseras,
Clash de Cartier.
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Top de encaje, Dior. Arete, Clash de Cartier.
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Vestido, Valentino. Arete, Clash de Cartier.



Jumpsuit, Chloé. Pulsera
y anillo, Clash de Cartier.




Vestido, Ferragamo.
Anillo y pulsera, Clash
de Cartier. Reloj
Baignoire, Cartier.




Camisa y falda, Chanel. Zapatos, Dior. Collar, pulsera y anillos, Clash de Cartier.
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The COVER

Chamarra y bottoms, Saint Laurent by Anthony Vaccarello, Collar, pulsera y anillo, Clash de Cartier.



Modelo: Sydney Waits
para THE LIONS.
Maquillaje: Pep Gay.
Peinado: Ben Jones.
Produccion: SAIK PROD.
Productor creativo:
Alejandro Munoz.
Locacion: Blonde
Studios, NYC.
Agradecimientos
especiales:
(@fotocarenyc.

&

Bras, Dolce&Gabbai
Collar, Clash de Car
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Saco y falda, Chanel.
Sandalias, Christian

Louboutin.
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Vestido, Gucci.
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Vestido, Fendi.
Collar, Swarovski.



Top y falda, lann Dey.
Joyas, Swarovski.




Vestido, Louis Vuitton.
Collares, Swarovski.




Abrigo, Raquel Orozco.
Joyas, Swarovski.
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Vestido, Dior. Aretes,' R
Swarovski. Sandalias,
Christian Louboutin.

Lk H - g ih i !
- N
l; i - b l.l
=& B [ ; . 3 | | -
- 9 - r i - y "*
L~




 Ulibarri. Collar,
vski. Sandalias
Christian Louboutin.

"~

- Swaro

i_rt"he'para' GH
t. Maquillaje

M
Management.

ion: Alonso

2 ¥ Alejandro
Salinas
cimientos

- Alberto Galicia.
ccion:

[0}
Santana. Asistente

y peinado: Enrique

c? del

¥




: Musa
CONICA

Fotografi
i ifias de
VAN AGUIRRE

o —
g

—

'ﬂ:r -.,-..5 H_ S l.

styling d

TEHUS 4
D JLUNA



Top, falda y guantes,
Raquel Orozco.
Tocado, Unico.
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Vestido, Ivan Avalos.
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Vestido,
Michelle Espinoza.
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Vestido, —
Macario Jiménez. & " =
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Abrigo y
pantalon, Baez.

Modelo: Elsa Benitez
para Paragon.
Maquillaje: Daniel
Avilan. Peinado: Luis
Gil. Asistentes de
fotografias: Jose Luis
Lozano y Manuel Meza.
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ransformacion continua

kn Harpers Bazaar creemos firmemente en darle apovo
vvisibilidad alos nuevos talentos del disenio de moda en Méxaco
Llevamos vaanos en siergia con la Universidad
Iberoamericana para darle amplificacion
alas histortas que sus alumnos cuentan a través de sus creaciones.
Aqui, te presentamos nuestramas reciente entrega con looks emblematicos
de las propuestas ganadoras del Premio Bazaar
delacarrerade Diseno de Indumentariay Moda de dicha
msttucion académica.

Fotogralias de ISABELLA MURILLO Direccion ereativa y fashion styling ALONSO MURILLO



d A Mercedes
1 Garcia Montes.
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Falda y abrigo,
Renata Salinas Pavia.
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Vestido, Camila Velazquez Montes de Oca.




[ ook, Mariani G.




Modelos: Grace y Chrisy
para GH Management.
Maquillaje: Aracely
Zarate y Enrique
Santana. Peinado:
Hiram Hernandez.
Asistente de fashion
styling: Beth Bautista.
Asistente de
produccion: Sofia
Miranda. Produccion:
Estudio Alfa Once.
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Look, Andrea
Benavides.
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LAVIDAESLU
MASCARADA

Fotografias de DAVID FERRUA
Fashionstylingde TANTA RAT-PATRON

ROJOINTENSO

Aqui, Peter Philips -=director
creativo y de imagen de Dior
Makeup- intensifica el rojo de
los labios, (un clasico atemporal
de las fiestas), utilizando Rouge
Dior Contouren 999 y Rouge
Dioren 999 Velvet, y
delineando los bordes con Dior
Forever Glow Luminizer en 04
Pink Strobe para anadir
dramatismo.
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VISION AUDAZ
Experimenta con lentejuelas o
gemas alrededor de los 0jos y

una piel luminosa, como se
muestra aqui con la aplicacion
de Philips de Dior Forever Glow
Veil, Skin Glow y Skin Correct
como base, seguido de Dior
Forever Glow Maximizer en los
pomulosy el arco de Cupido
para un encanto adicional.
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MATERIAS OSCURAS

Mantéen los colores intensos,
pero mezcla los productos de
magquillaje Rouge Dior Contour
en /20 Icone y Rouge Dior On
Stage en 425 Wild Rosewood
en los labios, y termina con Dior
Vernis en 690 Plum Parade en
las ufias para conseguir un
efecto noir.

Modelo: Yulia Bezryadina para
Elite Model Management.
Magquillaje: Peter Philips.
Peinado: Werner Amort para
Julian Watson Agency, usando
Oribe. Manicure: Magda'’s.
Asistente de fashion styling:
Alessia Ubbidini. Produccion:
JPPS Creative Productions.
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BEAUTY

THE INTERVIEW

Olivia Dean empieza el ano como embajadora de la nueva fragancia de Burberry: Her.
La cantante y compositora britanica nos platica, en entrevista para Harper’'s Bazaar, acerca
de las emociones, la Inspiracion vy 10s procesos creativos que ViviO para ser la imagen
(con cancion incluida) de este perfume.

Por Maria Jose Guzman

Burberry Her Parfum celebra la feminidad moderna con un
espiritu londinense. ;Como resuena esta fragancia con tu propia
identidad y arte?

Me encanta que Burberry Her celebre la feminidad.
Y creo que eso es algo con lo que realmente me
identifico como persona. En ese sentido, para mi es una
colaboracién muy natural. Creo que ahora mismo me
siento mas segura y guapa que nunca en mi vida. Asi que
esto me parece una oportunidad increible.

Cuando experimentaste Burberry Her Parfum por primera vez,
;qué fue lo que mas te llamé la atencion de su caracter y como lo
describirias en tus propias palabras?

Creo que es un aroma realmente precioso. Es

atrevido, pero a la vez ligero, fresco y simplemente
encantador. Huele a vainilla con cereza y es muy
femenino, pero sin resultar excesivo. Me encanta.
Creo que es perfecto para la primavera.

Burberry te eligio como imagen de la campana. ;Qué es
lo que mas te emociona de representar esta fragancia en un
escenario global?

Es una locura. Nunca pensé que yo seria la imagen de la
fragancia. Burberry como marca es un icono britanico.
Tiene mucha tradicién, pero sigue pareciendo muy
fresca y joven. Me siento muy afortunada de formar
parte de este lanzamiento y representar a esta fragancia
tnica y atemporal. Y una de las cosas que mas me

FOTOGRAFIAS: CORTESIA DE BURBERRY BEAUTY.



emociona de esta campana, personalmente, es la tuerte
conexion entre el aroma de la fragancia y el sonido.

Acerca de esta conexion entre el olfato y el oido. ;Puedes
contarnos cudl es el papel de la miisica en esta colaboracion
y como tu cancion, utilizada en la campana, pasé a formar
parte de esta historia?

Tuve la suerte de poder componer una pieza musical
para la campafna de video. Esta cancién se convirtié
en parte de todo el storytelling e incluye pdjaros y trata
sobre seguir la naturaleza y la metifora de la intuicién.
Compuse la pieza desde la perspectiva de un pdjaro. Fue
un proyecto muy emocionante, que trata sobre ser un
ave y volar por encima de todo y sentirse libre. Estoy
deseando que la gente la escuche.

Tanto las fragancias como la miisica pueden evocar emociones
intensas. ;Hay algiin recuerdo, estado de animo o sentimiento
que Her te evoque al instante?

Creo que es simplemente esa sensacion de contianza
inmediata. Una seguridad que viene desde dentro.
Obviamente, es un aroma que se¢ puede oler al
ponértelo, justo antes de salir por la puerta. Pero mais
alla de esto, creo que aporta una confianza interior que
también se retleja en el exterior.

Al ser una artista nacida en Londres, ;como crees que esta
fragancia captura la esencia de tu ciudad?

Creo que Londres es una ciudad bastante compleja, asi
como lo es Her. Tiene muchos elementos diferentes.
Londres puede representar varias personalidades
diterentes: con grandes rascacielos, pero también con
hermosos parques. Es una ciudad que tiene muchas
notas. Y creo que el perfume es similar en ese sentido.
Es atrevido, pero también ligero y fresco. Es complejo
y emocionante. Tal como lo es Londres. Si hay una
palabra con la que puedo describir esta ciudad, es
emocionante. Muy emocionante.

Las imagenes de la campana son sorprendentemente atrevidas,
pero a la vez intimas. ;Como fue plasmar esta vision durante la
sesion _fotografica?

Obviamente fue muy surrealista para mi. No es
algo que haya hecho antes. Vivi una experiencia
realmente bonita, ésabes?, un placer trabajar y rodar
ese dia. Me encant6. Fue un dia estupendo. Sélo
puedo decir cosas positivas.

En tu vida cotidiana y en tus rituales creativos, ;qué papel
desempenia la fragancia, ya sea antes de un espectaculo, en el
estudio o fuera del escenario?

No puedo salir de casa ni empezar el dia sin ponerme
perfume. Creo que es de esos hibitos que uno tiene
que hacen que las cosas se sientan completas. Es algo
cotidiano. Pero siempre me pongo perfume justo antes

de salir al escenario. No sé por qué. Y no es que nadie
vaya a olerme ahi arriba. El publico esta bastante lejos.
Pero es, insisto, esa sensacion de estar lista y preparada
para salir y hacer algo. Y ahora es un ritual para mi.

Burberry Her trata sobre la individualidad y la libertad de
expresion. ;Como refleja esta filosofia tu propia trayectoria como
musica y mujer en la industria actual?

Creo que es algo en lo que definitivamente he estado
trabajando. Llevo 10 afos componiendo musica y
dando conciertos. Y sin duda es algo que he tenido
que aprender a hacer. Decir lo que quieres y no tener
miedo de decir no o decir si. Simplemente confiar en
tu intuicidén. No tener miedo.

Por ultimo, si Burberry Her Parfum fuera una cancion de tu
repertorio, ;jcudl seria y por queé?

Dirfa que probablemente la que mads se parece a esta
fragancia es una cancién que acabo de sacar de mi nuevo
album llamada “Lady Lady”, que trata sobre la madre
naturaleza y el universo. Se refiere a la naturaleza como
una dama y a los planes que tiene para ti y a confiar en
la forma en que la vida te cambia a medida que pasan los
anos y creces hacia la siguiente etapa de tu feminidad.
Asi que creo que se siente perfecta. B

Olivia Dean encarna

el espiritu libre de
Burberry Her Parfum,
una fragancia con
notas de cereza, pera,
ambar, fresia y vainilla.
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CUERO CABELLUDO
SANO

Tratamiento exfoliante para cuero
cabelludo delalinea Scalp
Solutions, Aveda.

Suave pero electivo,
este tratamiento
elimina el exceso de
cebo v otros productos
sirritar la prel.
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BEST DRY SHAMPOO

The Essential Dry Shampoo, JVN Hair. ACEITE

CAPILAR

Aceite nutriente,
Cecred.

CREMA ESTILIZANTE

Pomada de aceite manketti,
Charlotte Mensah.

LIS PERFECTO

Plancha alaciadora - s o
ThermoCare, Rowenta. '?JLAPL

'k PERFECT

12

TRATAMIENTO
RECONSTRUCTOR

Tratamiento reparador
No.3, Olaplex.

N3

13
HIDRATACION PROFUNDA

Mascarilla capilar terapéutica con
ceramidas y miel, Gisou.

Fox&\imp

2

CUIDA TUS
EXTENSIONES

Shampoo para extensiones,
Fox & Vamp.

4

TRATAMIENTO
NOCTURNO

Crema de noche restauradora
para pelo Gold Lust, Oribe.

ey SAM MEKNIGHT

MAIN

PELO

EXTENSIONS

SHAMPOO

.

Air Shape, Rowenta.

, 5
i SIN ENGUAJE

molecular, K18.

la fuerza, suavidad v
lextura del |‘>{'*l<'}.

o L]
| Q- il
\= S
WAVE SPRAY
SPRAY
ONDULATION

bfloz / 177 ml .-—O
ESTILIZADOR
MULTITAREA

Crema Air-Dry Styler,

o

9
RIZOS DEFINIDOS

Wave Spray, Oual.

O
D

14
ESTILIZADOR MULTIPLE

Secador multitareas Airwrap Coanda 2x, Dyson.

Con un motor mnovador que gira hasta gx mas
rapido que el motor de un auto Formula 1, esta
nueva iteracion de la Airwrap produce una
corriente de are con potencia para cualquier estilo.

A . | 174
BE
5 . BRILLO
L Aceite ligero

abrillantador

TEXTURA

16 Naked Gloss,
Mist para dar J Redken.
volumen con PROTECCION
textura Cool Girl DEL CALOR

Barely There, Hair
by Sam McKnight.

Protector termico
Genesis, Kérastase.

ESTILIZA TUS RIZOS

Cepillo de aire caliente multifuncional

Mascarilla sin enjuague para reparacion

Su tecnologra de péptidos
revierte el dano causado
por decoloracion, tinte,
quimicosy calor. Restaura

amifQ.5 1l oz g

Living Proof Style Lab.
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ARTE

LA SEMANA DEL
ARTE EN CDMX

"' ‘ Cat 2
l ! # 'H_';'_q.j_?-
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Del 4 al 8 de febrero, la ciudad se transforma: museos, A ‘s ‘
galerias, espacios independientes y proyectos culturales se | 4 oo
activan, generando encuentros, conversacionesy p— L
colaboraciones. Artistas, patronos, curadores y /

coleccionistas se dan cita para vivir una urbe que se mueve,
piensa -y viste— a la vanguardia. Pero, ;como la viven |os
insiders del arte? Hablamos con algunos...

POR DEBORAH URANGA

[La Ciudad de México se trans-

‘i‘li:_rji“ll: _Li:/

artistas, galerfas, coleccionistas,

forma durante la Semana del
Arte. Lo que empezd a prin-
cipios de los anos 2000 como
una sola feria, hoy funciona
como un pulso colectivo que
condensa transacciones, expo-
siciones, happenings & per-
formances, pero, sobre todo,
encuentros que se alargan hasta
bien entrada la noche.

Como Direhia Lazo, directora
artistica en Zona MACO lo des-
cribe: “Las ferias de arte son es-
pacios donde el mundo del arte
se encuentra cara a cara con el
puablico. No son solo lugares para
comprar obras, ni tnicamente
espacios de exhibicién. Son pun-
tos de encuentro donde conviven

aﬂ

* "’m\ki‘ r'b

patronos y visitantes. Espacios
donde el arte se ve, se conversa'y
se experimenta en directo. Una
feria activa permite que las obras
circulen, que los artistas conec-
ten con nuevas audiencias y que
las galerias sigan produciendo y
apostando por sus programas.
Asi se mantiene vivo al ecosis-
tema artistico y permite que el
arte no se quede encerrado en
espacios especializados”.

Para tener una vision mas am-
plia de esta efervescencia —y sus
matices— INVItamos a cuatro Voces
clave en la escena artistica para
CONnoOCer su perspectiva 'y cOmo
viven estos dias. Esto fue lo que
nos contaron. »

DESDE ARRIBA A LA IZQUIERDA, EN EL SENTIDO DEL RELOJ: @ ANA KAREN MORALES/ CORTESIA MATERIAL ART FAIR (5); CORTESIA ZONA MACO (3); CORTESIA MATERIAL ART FAIR, ©ALUM HERNANDEZ/ CORTESIA SALON ACME.
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ARTEYCULTURA

THE INTERVIEW

La semana del arte transforma la ciudad por unos dias.
¢Qué te provoca ese momento?

Pia Camil: Las ferias me generan curiosidad y, profesional-
mente, siento la necesidad de participar; pero también me
dan ansiedad. Voy mas por trabajo que por interés personal.
No me encantan sus dindmicas, aunque si distruto mucho lo
que sucede alrededor. Es como si la ciudad se activara den-
tro del mundo del arte: hay mas exposiciones, mas partici-
pacion, mas gente que viene de fuera. Dedico menos tiempo
a Zona MACO y mais a proyectos como Material, que sigo
desde hace mucho tiempo y su fundador —Brett Schulz— es
un buen amigo, y a Salén ACME, que se estd consolidando
como una alternativa interesante. Me parece muy sano que
las opciones y los formatos se hayan diversificado.
Fernando Farfan: Me entusiasma mucho. Es impresionante
ver el cambio radical de ciertas colonias de la ciudad, que se
convierten en ¢l epicentro del arte mundial por una semana.
Las calles se llenan de gente que va de una galeria a otra,
personas de todo el mundo ocupan restaurantes y espacios
culturales. Muy pocas ciudades viven algo asi afio con afio.
Allegra Cordero di Montezemolo: Un poco de todo:
emocién, cansancio y mucha energia. Ver muchisimo arte,
platicar y reencontrarme con amigos y colegas que vienen,
especialmente, para estos dias. Siempre termino agotada, es
todo un maraton.

Helena Chavez MacGregor: Es un buen momento para
encontrarme con colegas, retomar conversaciones y ver
exposiciones que abren esa misma semana. También sirve
para entender como se estd moviendo la escena. Lo disfru-
to, aunque suele ser intenso y después de unos dias ya me
siento saturada.
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IZQUIERDA: PIA CAMIL
desarrolla su practica en
contextos marcados por |a
colaboracion y la comunidad,
donde lo colectivo adquiere un
papel central. Su trabajo
multidisciplinario abarca
pintura, escultura, performance
e instalacion.
DERECHA: ALLEGRA CORDERO
es gestora cultural
iIndependiente vy Directora
Asociada de Programas para
Latinoameérica en la
Fundacion KADIST.

En medio de ferias, inauguraciones, eventos satelitales y
fiestas, ccoOmo decides donde estar?

Pia Camil: No intento hacerlo todo. Dedico poco tiempo
a las ferias —Material, Salén Acme y Zona MACO, en ese
orden-— vy solo visito las galerias que realmente me interesan.
También aprovecho para organizar visitas de estudio con cu-
radores, instituciones o patronos que vienen de tuera.
Allegra Cordero di Montezemolo: Para mi es una semana
de trabajo intenso, pero también de reflexién y de disfrutar la
ciudad. Intento equilibrar entre Material, ACME y sus even-
tos paralelos, pertormances y exposiciones. Lo que mis pueda
meter en la agenda, aunque implique ir de un lado a otro desde
temprano hasta tarde.

Fernando Farfan: Cada afno marcas, galerias y centros cultu-
rales usan esta semana como pretexto para organizar eventos,
lo que genera una sobresaturacién que vuelve imposible verlo
todo. Cada edicién la vivo distinto: hay afios en los que sélo
voy a Zona MACQ, y otros en los que priorizo inauguraciones
de galerias que me interesan y dejo el fin de semana para lo que
mas llamé mi atencién en redes durante la semana.

Helena Chavez MacGregor: Distruto mucho las exposicio-
nes en museos y galerias. A las ferias voy para estar al tanto, pero
no paso demasiado tiempo ahi. Ver arte en ferias me resulta
abrumador. Prefiero este momento para ponerme al dia con la
produccion de los artistas.

Interseccion entre cultura, comercio y comunidad, las
ferias moldean como se ve, valora, valia y discute el arte
contemporaneo... pero ¢por qué son relevantes?

Pia Camil: Las ferias tienen un objetivo muy claro: vender. Es
un modelo que para mi empieza a sentirse caduco, sobre todo en

DESDE LA IZQUIERDA: ©@ANA LAFRAMBOISE/ CORTESIA PiA CAMIL; ©@EUNICE ADORNO/ CORTESIA ALLEGRA CORDERO.



DESDE LA IZQUIERDA: ©@FERNANDO FARFAN; ©@LAZARILLO.MX / CORTESIA HELENA CHAVEZ.

las ferias mas tradicionales. No siempre creo que los programas
culturales dentro o alrededor de las ferias funcionen del todo,
aunque si hay propuestas interesantes.

Lo mas valioso sucede fuera: las fiestas, los encuentros
informales. Son espacios fértiles de intercambio, donde
las conversaciones fluyen mejor y conoces a mis gente. Yo
pretiero verlas como lugares de goce, distrute y didlogo, no
tanto como plataformas de relaciones publicas. Las ferias
son lo que son: espacios de venta y socializacién. Un artista
joven puede caer en la trampa de creer que impulsarin su
carrera a las estrellas, y puede que si ayuden, pero, en la

Helena Chavez MacGregor: La dimension comercial es par-
te del campo artistico. No siempre es la mas fascinante, pero exis-
te. Lo interesante es la sinergia: mientras sucede el mercado, los
Museos presentan sus exposiciones mas relevantes. Dirfa que un
piso de venta puede expandir el espacio cultural. En la Ciudad de
México se ha logrado que este sea un momento importante para
la comunidad y para ptblicos diversos.

¢Qué no te quieres perder esta edicion?
Pia Camil: Las exposiciones de galerias con propuestas nuevas.
Me interesa Material por su ambiente y oferta. Procuro visitar

mayoria de los casos, una carrera se construye
con el trabajo, no solamente con una feria.
Fernando Farfan: A pesar de que el mundo
del arte sigue siendo extremadamente elitista,
durante esta semana existe un abanico inter-
minable de opciones para visitar galerias a las
que quiza nunca hubiéramos ido. Se puede
descubrir artistas que no conociamos o con-
versar con personas nuevas. Cualquier opor-
tunidad de acercarse un poco mas al arte hace
que dejemos de verlo con miedo y que museos
y galerfas reciban cada vez mis visitantes.
Allegra Cordero di Montezemolo: Las ferias
fueron la excusa para proyectar algo mas grande.
Esta es la semana mas importante del arte con-
temporaneo en México. Museos y galerias pre-
sentan sus mejores exposiciones. Todos hacemos
nuestro mejor esfuerzo y eso contagia una energia
colectiva del arte y hace que la ciudad se vuelva
una potencia cultural durante esos dias.

LOS TRES EJES PRINCIPALES

ZONA MACO “es la gue Inicid
todo y la detona mucho mas
que lo que ocurre dentro del

recinto. Cada edicion refleja el

momento actual. El contexto de
noy es complejo y cambiante, vy
el arte no es ajeno a ello. Para
2026 esperamos una feria
diversa, como cada edicion, con
propuestas gue dialoguen con
el presente desde distintos
puntos ae vista”, Direlia Lazo.

MATERIAL es reconocida por
la solidez v calidad de su
propuesta curatorial. Presenta
obra contemporanea fresca,
nuevas voces y un programa
publico vibrante de charlas,
performances y proyectos
especiales. “Es un reflejo de la
evolucion continua del arte
contemporaneo en las
Américas”, Brett Schultz,
fundador de la feria.

SALON ACME es una
plataforma creada por artistas
para artistas. Da visibilidad,
impulso y difusion a creadorxs
emergentes en dialogo con
agentes establecidos en un
evento curado y unico.

4

IZQUIERDA: FERNANDO FARFAN es fotografo
de viajes y director de arte en Nemesis Studio.
DERECHA: HELENA CHAVEZ MacGREGOR,
curadora independiente, escritora e investigadora
de arte contemporaneo del Instituto de
Investigaciones Esteticas de la UNAM.

galerias que he visto crecer de cerca como Gaga,
Lodos o Peana. Me doy tiempo para explorar es-
pacios que parten de lo colectivo y de contextos no
tradicionales, como proyectos queer o con enfoque
en diversidad de género, como Sal6n Silicon. Ahi
es donde mas me sorprendo.

Allegra Cordero di Montezemolo: Material,
Salon ACME, los programas de performance
y las exposiciones en museos y lo que se sume.
Fernando Farfan: Siempre me emociona ir
a Zona MACO y Material, porque son muy
consistentes en su oferta de galerias y artistas.
Siempre encuentro propuestas sélidas y varia-
das. Galeria OMR, Kurimanzutto, MASA Ga-
leria, LagoAlgo y Galeria Karen Huber suelen
estar entre mis prioridades.

Helena Chavez MacGregor: Las exposiciones
del Museo del Chopo, lo que presenten algunas
galerfas y, sobre todo, reencontrarme con colegas
y conocer en qué estan trabajando.m
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ARTEYCULTURA

THE PLAYLIST

PRESENTAMOS A LA DIRECTORA MUSICAL EN

Lista de canciones:

“KEN MOTO”
Ezeta

“(RADIO SONORA EDIT)”
Diles que no me maten

“TOXICO SAICO”
clothing

“SIESTAS AHI”
Juana Molina

5. e ieenos “Cuando bailas al ritmo de musica que te gusta mucho,
en el momento preciso, se puede llegar a un punto meditativo

“CRUCERO”
Mailen Pankonin

ESTA EDICION, LA PRODUCTORA CULTURAL:

MONNSE CANTERA

6. “FIGURA DE CRISTAL”
Estrella del Sol

7. “UN TOQUE O DOS”
5gt. Papers

8. “NEGRO SOLEDAD”

Belafonte Sensacional

9. “BIKINI*
Nick Leon & Erika de Casier

10. “CICATRIZ”

| oris

11. “DERRWUT”
Rogelio the llird

12. “FOGGER 2000”
AAAA

13. “PULMON
DEL TROPICO*

Sebastian Rojas

14. “CAES (FEAT.
CAMILLE MANDOKI”

Lucrecia Dalt

15. “UNIDAD ESPACIAL
ANTIDRAMA”

Perritos Genéricos

16. “HOLD”
Opuntia

17. *“NOTA DE VOZ”
Joven Tom

18. “EL FUEGO Y LA LUZ
ESTAN AQUI™

Concepcion Huerta

Aqui puedes escuchar completa
la lista de reproduccion de Monse,
en exclusiva en Apple Music.

o de desintegracion corporal”.

Si hubiera que definir qué significa vivir a la vanguardia hoy, serian dos palabras:
Monse Castera. Visionaria por intuicion, aprendio a leer el pulso cultural antes
de que eso se volviera estrategia.

Desde hace mas de 15 anos impulsa talento emergente, “el mismo con el que
voy creciendo’, dice, y con el que ha construido una comunidad creativa interge-
neracional, diversa y afectiva. Su playlist, con artistas 100% latines, lo confirma.
En su universo nada va en linea recta. Moda, musica, arte y fiesta se cruzan sin
pedir permiso.”La vida me ha llevado a formar parte de estas disciplinas’, explica.
A ella le interesan mas los cruces que las categorias: un desfile necesita sonido,
una fiesta puede ser arte, una noche puede convertirse en plataforma cultural.
Todo parte de lo mismo: creacion, colaboracion y comunidad.

Desde su agencia, Momoroom, muchos de los proyectos que produce duran

por instantes. Esa fugacidad no es accidente, es postura.“Me gusta que por un
instante todes esten poniendo atencion a lo mismao”. Detener el tiempo, provo-
car desde la experiencia, activar espacios inesperados y salirse de la agenda
cultural de siempre. La Semana del Arte acelera el ritmo.“Me provoca ansiedad’,
admite. Es intensa, agotadora y emocionante. Por eso se queda con lo irrepetible:
performances, bares pop-up, fiestas que aparecen y desaparecen. Ahi se cruzan
escenas, cuerpos y conversaciones que no pasan en otro contexto. Como DJ,
todo vuelve al cuerpo. Toca lo que le gusta, baila mientras mezcla y deja que el
sonido haga lo suyo. “No pongo nada que no me guste mucho a mi”. Cuando
todo encaja, la pista se vuelve un espacio compartido, casi meditativo donde
lo corporeo puede desdibujarse. Y si: en sumundo, la cultura también se baila.
@monsecastera @momoroom @librosxmomoroom @fmam_musica

FOTOGRAFIA DE MELISSA LUNAR. Vestido, Spring Time Wishes. Collar, Varén.
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CINE

LAS

FORMAS
replantean su identidad, su rol
AMO R Cumbres borrascosas es la version como padres y la forma que puede

Hamnet es la conmovedora adaptacion cinematografica
de la novela homonima de Maggie O’Farrell, dirigida
por la ganadora del Oscar Chloé Zhao (Nomadland). La
pelicula imagina la vida familiar de William Shakespeare
como un poema naturalista y aborda la pérdida de su
unico hijo varon, asi como la sublimacion de ese duelo en
la creacion de su obra, Hamlet. Nada de lo que digamos
se compara con la experiencia de verla. Imperdible.

"EXPO

EL GESTO
Y LO INVISIBLE

lixposicion colectiva que subrayala
potenciade unaaceion para provocar
reaccionyactivalapulsionvital del
movimiento como generador de
sinerglas plurales. Cuando el cuerpono
dejahuellafisicavel gesto se disuelve,
cqué evidencia quedade laaccion?
(Con obras multigeneracionales de
artistas nacionales e mternacionales, la
muestraimvita aredescubrir la fuerza del
movimiento individual que, almismo

tiel'ljlpo. acompana |lavoluntad colectiva.

Brendan
Fernandes,
Still Move,
2014.

AGENDA

¢Esto esta funcionando? marca
una nueva incursion directorial de
Bradley Cooper. La trama sigue a
Alex (Will Arnett), quien enfrenta

una crisis de mediana edad y

un divorcio inminente, y a Tess
(Laura Dern), en plena busqueda
de proposito dentro de la escena
del stand-up neoyorquino. Ambos

pop que Emerald Fennell propone tomar el amor en esta etapa.
del clasico de Emily Bronté. Una
historia pasional, oscura y feroz:
el amor violento y obsesivo entre
Catherine Earnshaw (Margot Robbie)
y Heathcliff (Jacob Elordi), ambien-
tado en las mesetas elevadas
de Yorkshire. ¢Qué esperar?

Un retrato de la diferencia de clases
atravesado por obsesion y venganza,
en contraste con vestuarios vibrantes

y la dramatica intensidad rocosa de

los acantilados britanicos.

The Mountain
estara disponible
endigital, CDy
vinil, ademas de
ediciones de
coleccion con
libros, posters
especiales

y tracks en vivo.

MUSICA

GORILLAZ

Gorillaz, la banda virtual pionera creada por
Damon Albarn -lider de Blur-y Jamie Hewlett -artista y creador del comic
Tank Girl- hace mas de 25 anos, lanza The Mountain, su noveno album de estudio.
Albarn lo define como “hermoso, mortal y futurista en partes iguales.
Una gran fantasia sobre la vida después de la muerte y esta era trumpiana”.
Tal vez su lectura politica resulte, segun él mismo admite, “algo obtusa
y abstracta”, pero su talento para empujarnos hacia el siguiente momento
musical esta mas que probado. El disco suma colaboraciones de alto renombre:
Sparks, el legendario duo art-pop; Johnny Marr (The Smiths); IDLES;
Paul Simonon (The Clash); Gruff Rhys (Super Furry Animals); Bizarrap
y Trueno, entre otres. Ademas, incluye apariciones desde el mas alla
-literalmente- de Bobby Womack, Dennis Hopper y Tony Allen.
“Es muy agradable escucharles. Se sienten tan presentes”, declard Albarn. »




AGENDA

Cada uno de
los nueve
4 tapetes de la
ﬂf CONCIERTDO coleccidn se
| anuda de

manera
artesanal.

MEME DEL REAL

Ll 1g de tebrero, el Teatro Metropolitan
recibe el show de uno de los discos
mas escuchados en México: La
montana encendida, de Meme del Real.
La presentacion cristalizaunaaventura

3 ¢

creativa que el tambien tecladista de

(Café Tacvba ﬂ'l‘lprﬂlde con la
curiosidad intacta y el deseo de e}:plorar

MUGHAL X
EDUARDO SARABIA

Eduardo Sarabia ha trabajado en ceramica,
azulejos, textiles y, ahora, suma los tapetes a su universo creativo. Su
colaboracion con Mughal explora temas como identidad y memoria a
traves de simbolos recurrentes: monedas de oro, motivos botanicos y
guinos misticos. Cada pieza funciona como un microcosmos donde lo
sagrado y lo cotidiano dialogan sin fricciones. Una coleccion de tapetes
gue se siente como jardines portatiles: paisajes tejidos a mano que hablan
de abundancia, vida y buena fortuna.

nuevas posibi]idades SONOTAS.

Dos opciones
divertidas para
divertirse con
amigxs.

Si este 14 de febrero quieres celebrar al estilo
Dua Lipa, Johnnie Walker propone dos opcio-
nes que evocan su estética: Starlight combina

granada, limon vy licor de violeta con Johnnie

Walker Black Label; agrega un un toque de
glitter comestible para un glam total.
¢Prefieres algo mas fresco? Sugarboo mezcla limon verde,
grosella, guayaba y Johnnie Walker Black Ruby.

LIBROS

En LASJEFAS. Esther Gareia Llovet ofrece diversion puracon la historia

deun oTupo de mujeres que habitanunresort de ;ujo en temporada ba ja.
donde los dias transcurren entre cocteles v partid asde mus. ‘%

Il Primo,.em pleado del lu gar, tam bien permanece atra pad 0 ensu pro pia rutina.

Vidas marcadas por el hastio,a punto de cruzarse en este paraiso artificial, lnjoso v decadente.
Porsu parte, el escritor multigalardonado Julian Barnes celebra sus ochenta anos

con DESPEDIDAS, unlibro que mirahaciaatrasy encara el fial de lavida.

Lnabellisimaexploracion de lamemoria - esa que empieza afallar conlaedad

yvdesuvinculo profundo conlaescrituraylaexperienciavital. m
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— ESCAPATE

1 Amazonas suele evocar misterio, criatu-
ras aterradoras, una naturaleza salvaje im-
penetrable y una cierta sa-
cralidad que exige respeto.
Experimentar una pequena
parte de este denso ecosis-
tema durante cuatro dias, navegando en la
comodidad del moderno barco Aqua Nera
de Aqua Expeditions, un lujoso crucero de
veinte habitaciones supone una experiencia
inigualable para cualquier viajero.

Tras un vuelo de dos horas desde Lima,
la capital de Perq, a Iquitos —ciudad puer-
ta de entrada a la Amazonia peruana— y un trayecto de
90 minutos en auto hacia el norte hasta la localidad de
Nauta, llegamos a nuestro punto de embarque. Mien-
tras cae una fuerte lluvia, los guias de Aqua Expeditions
distribuyen ripidamente impermeables y acompanan a
los huéspedes a las lanchas. En cuestion de minutos, la
[luvia cesa y el barco Aqua Nera, de sesenta y dos me-
tros de eslora, aparece ante nosotros: una embarcacién
de color carbén con un disefio elegante, con ventanas de
gran tamano, enmarcadas por grandes paneles de made-
ra 'y acero que evocan la robustez de un barco militar.

En el interior de este hotel flotante de cinco estrellas,
veinte habitaciones amplias y bien equipadas con ven-
tanas de piso a techo, un salén y un bar estin meticu-

l“:ﬂlmillllnn_

LA R da

Desde la
izquierda, en
el sentido de
las manecil-
las del reloy:
una garsa
blanca, una
de las 1,300
especies de
aves de la
reglon; vista
exterior del
Criucero;
cistas de las
habitaciones.

losamente disefiados con una
mezcla de toques contempo-
raneos y locales. El entreteni-
miento a bordo incluye una
sala de juegos y una sala de
proyecciéon de peliculas, ade-
mas de un gimnasio y un spa.
La zona exterior cuenta con
tres cubiertas y una piscina,
desde donde los pasajeros pueden observar el exube-
rante paisaje circundante de las orillas del Amazonas.
El Aqua Nera es uno de los cinco barcos de la flo-
ta de Aqua Expeditions, que también navega por las
Galapagos, el rio Mekong, varias partes de Indonesia
y, proximamente, se expandird a Tanzania y las Sey-
chelles. Pero el Amazonas peruano es donde comenz6
Aqua, fundada por Francesco Galli Zugaro en 2007, con
la 1dea de transtormar la navegacion privada en una ope-
racion comercial asequible, disponible por camarotes,
pero conservando una experiencia de alta gama.
Esta tendencia de hoteles flotantes de lujo ha ido re-
modelando la industria de los cruceros a lo largo de los
anos, con nombres como Four Seasons, Ritz Carlton »

.

[zquierda: el comedor del Aqua Nera,
con vista a los atardeceres mds especta-
culares. Arriba: una de las suites de lujo.

FOTOGRAFIAS: CORTESIA DE AQUA NERA.



El navio Aqua Nera.
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FOTOGRAFIAS: CORTESIA AQUA NERA.

y Aman que ahora ofrecen ex-
periencias exclusivas sobre el
mar. Como muestra de esta
creciente inversion en viajes de
lujo, como la de Artémis —Ila
empresa de inversiones de la
familia Pinault— que adqui-
ri6 Aqua Expeditions en ene-
ro de este afo. “Aqua es para
los amantes de la
aventura  suave
que buscan ex-

periencias remo-
tas y unicas”, afirma el fundador y director
¢jecutivo Zugaro. “A nuestros clientes, no
les importa que les llueva, adentrarse en la
selva y pasar calor, siempre y cuando pue-
dan volver a un campamento base flotante
que lo tenga todo y esté, auténticamente,
arraigado en la regién”.

Al entrar en la Reserva Nacional Paca-
ya-Samiria, un drea protegida de 20,000 kil6-
metros cuadrados que Zugaro describe como
un destino Gnico —donde Jurassic Park se en-
cuentra con el Jardin del Edén— el Aqua Nera se adentraen
uno de los lugares con mayor biodiversidad del planeta. La
reserva, a la que solo se puede acceder en barco, alberga mas
de 400 especies de aves, 14 especies de monos y unas 3,000
especies de peces, entre ellos el paiche, que puede alcanzar
los tres metros de longitud. También es el hogar de los del-
fines rosados, fuente de muchos mitos en la regién, entre
los que destaca el de un mamifero que cambia de formay
emerge del rio por la noche para seducir a los humanos.

En una expedicidon matutina a un atluente vecino, la selva
cobra vida lentamente: un perezoso descansa linguidamen-
te en un arbol, mientras que, en una secuencia de lo mas

natural, una bandada de garzas sigue con elegancia el
rastro de los monos ardilla, que saltan de una rama a
otra en un INtento por Interceptar Mnsectos.

Durante un paseo por la selva, nuestro guia y
naturalista local, Juan Tejada Rengifo —mnacido

y criado a orillas del rio Amazonas— nos senala
una anaconda, especie que puede alcanzar los diez
metros de longitud, que se desliza por los hume-
dales antes de desaparecer de repente bajo el agua.
Durante la temporada de crecidas, el rio Ama-
zonas puede subir hasta seis metros, inundando el
bosque y las aldeas circundantes, junto con sus habitantes, que
se han adaptado a vivir en comunidades sumergidas durante la
mitad del afio. Con una extension de mas de 6,700 kilémetros a
lo largo de nueve paises sudamericanos, el rio sirve como tuen-
te de agua, habitat y via de transporte para estas naciones.

A escala mundial, representa la cuenca hidrogratica mais gran-
de del mundo, descargando mas de 55 millones de galones de
agua dulce en el océano Atlantico cada segundo, lo que sustenta
diversos ecosistemas. “Esto nos recuerda nuestra dependencia
de la naturaleza y cémo debemos coexistir en convivencia in-
terespecie”, afirma Tejada Rengifo. Adiés antropocentrismo,
hola respeto y conservaciéon de la naturaleza circundante.

Mas tarde esa noche, durante una excursion en bote que nos
lleva a lo profundo de los humedales, nuestro guia apaga el mo-
tor. Escudrifnamos los alrededores en busca de ranas, serpien-
tes y arafas, con la advertencia explicita de no tocar nada tuera
del bote. En medio del silencio, una pequefia rana venenosa de
color verde brillante y negro aparece por un instante antes de
desaparecer instantaneamente en la oscuridad, tragada por la
selva y su misterioso mundo de capas invisibles.

Y mientras el bote avanza en silencio por esas aguas que
parecen no tener fin, queda claro que este viaje no termina al
desembarcar. Algo de la selva se queda contigo, como un recor-
datorio tenue pero firme de la belleza inmensa que atGn existe
cuando dejamos que la naturaleza marque el ritmo. m

El itinerario de tres noches de Aqua Nera tiene un precio a partir de 3,750 dolares por persona; www.aquaexpeditions.com
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A partir del espiritu de la ilustre editora de moda
Diana Vreeland, te ofrecemos una sugerencia acercadel arte de vivir con plenitud.
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.. celebrar con clasicos?

La imaginacion de Jean Schlumberger regal6 a Tiffany un universo brillante donde
también viven los bolsos Ribbons. Inspirada en la herencia textil del disenador y en
sus detalles ornamentales, esta pieza en satén bordado con aplicaciones abre con un
bolsillo frontal en el inconfundible azul Tiftany y otro interior con espejo removible.
El cierre de laton con bano de oro retoma el motivo de un espejo compacto creado

BOLSO RIBBONS, JEANS SHCLUMBERGER X TIFFANY & CO.

FOTOGRAFIA: CORTESIA TIFFANY & CO.

por Schlumberger en 1957, un guino muy fancy para llevar a tu date mas esperado.
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